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 67 ........................................................................................................... ػجض يبثیثبصاس يذخذ يفلل ػَم: الگَ

 69 ......................................................................................................................................... ٕجِ ٔبثٓثبُاٍ ٔيػي ْاڅڂً

 72 .......................................................................................................... ٕجِ ٔبثٓثبُاٍ ٕزډًٵٺ ْثَا َْٶز إشَاسْ
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 همذهِ هششخوبى

 
ثب اٵِأ٘ وڂَاوٓ ىٍ ډًٍى اطَار ډىٶٓ  1970سب ايأڄ ىٍَ  1960ُٖٔشٓ اُ ىٍَ  آځبَٓ ډل٤ٕ

وٓ ػيْ ىٍ ډًٍى ثبُأٍبثٓ ٕجِ اُ اياهَ ځَأٓ، ٍٙي اٹشٞبىْ ي اٵِأ٘ ػمٮٕز آٱبُ ٙي. اډب وڂَا ډَٞٳ

ُٖٔز ايع  ٽىىيځبن وٖجز ثٍ ډَٞٳ ډلًٞلار ٕبُځبٍ ثب ډل٤ٕ ثب اٵِأ٘ آځبَٓ ډَٞٳ 1980ىٍَ 

ٽىىيځبن ثٍ إشٶبىٌ ي  ُٖٔز، سمبٔڄ ډَٞٳ ځَٵز. آځبَٓ ٍيُاٵِين وٖجز ثٍ ډلًٞلار ٕبُځبٍ ثب ډل٤ٕ

ً ي اٵِأ٘ وڂَاوٓ ىٍ ډًٍى ډلًٞلار ٕ  ُٖٔشٓ اُ ٔټ ثَاْ ډلًٞلار ډل٤ٕ دَىاهز َِٔىٍ

َب ي سًڅٕيٽىىيځبن ثٍ ډ٫ً١ً ثبُأٍبثٓ  ُٖٔشٓ اُ ًْٕ ىٔڂَ ډًػت ٭لاٹمىيْ ي سمبٔڄ َٙٽز ٱَٕډل٤ٕ

ر ډُڈ دْيَٚٓ ىٍ ٍٕ ىٍَ اهَٕ ٔپٓ اُ ډ١ًً٭بثٍ ٭ىًان اْ ٽٍ ثبُأٍبثٓ ٕجِ  ٕجِ ځَىٔي. ثٍ ځًوٍ

َب ي سًڅٕيٽىىيځبن َٝٵبً ىٍ ډٺبثڄ  ثًى ٽٍ ٕبُډبنثَ أه  . ىٍ ياٹ٬ دٕ٘ اُ أه سًٍٞډ٦َف ځَىٔي

ىاٍان ي ٽبٍٽىبن ډٖئًڃ َٖشىي. اٵِأ٘ ػمٮٕز، ػُبوٓ ٙين ثبُاٍَب، دٕـٕيٌ ٙين ٍٹبثز،  ُٕبڇ

ٽىىيځبن،  َبْ اٍُٙٓ ډَٞٳ ڈَٕ٭ز ٵِأىيٌ سٲَٕٕار سپىًڅًّْ، سٲَٕٕار ىٍ ٕجټ ُويځٓ ي ٕٕٖش

يػًى آډين ٍئپَىَبْ ؤًىٓ ٙيٌ إز ٽٍ سٮُي ي ُٖٔز، ثب٭ض ثٍ  ٽمجًى ډىبث٬ ي آڅًىځٓ ډل٤ٕ

ډٖئًڅٕز اػشمب٭ٓ وشٕؼٍ آن سلًلار ثًىٌ إز. ډ٦َف ٙين أه ډٖئًڅٕز، دبٕوٓ ثٍ وٕبَُب ي 

 آٔىي. َبْ ډل٦ٕٓ ثًىٌ ي ثو٘ ډُمٓ اُ ٵَأىي ٽٖت ي ٽبٍ ثٍ كٖبة ډٓ ؿبڅ٘

ٔپٓ اُ ډشوٕٞٞه ثىبڇ  ٕبڅٍ ّاٽچٕه ايسمبن، 20اْ ثٍ ٍيُ ٙيٌ اُ سؼَثٕبر  ٽشبة كب١َ وٖوٍ

اُ ًْٕ ثَوبډٍ ٍَجَْ دبٔياٍ  2010ثبٙي ٽٍ ىٍ ٕبڃ  ډٓىٍ ٹبڅت ىٌ ٵٞڄ اٍْ ىٍ كًٌُ إشَاسْْ دبٔي

َبْ  ٽشبة َٔسَ ىٍ ُډٕىٍ دبٔياٍْ اوشوبة ٙيٌ إز. ّاٽچٕه ايسمبن ٕبڃ 40ىاوٚڂبٌ ٽمجَٔغ ثٍ ٭ىًان 

ُٖٔشٓ ډٚٲًڃ ثٍ ٵٮبڅٕز ثًىٌ إز. يْ  ډل٤ٕډشمبىْ ىٍ ُډٕىٍ سًٕٮٍ دبٔياٍ، ثبُأٍبثٓ ٕجِ ي وًآيٍْ 

ىٍ  ٍٓٹبثش زٔثٍ ٭ىًان ډىبث٬ ډِ ُٖٔشٓ ډل٤ٕ َْب ْٕجِ ي وًآيٍ ٓبثٔىٍٻ ثبُاٍ َٚٵزٕد"ثَويٌ ػبٌِٔ 

ُٖٔشٓ  ٹَُډبن ډل٤ٕ 25"ي ٔپٓ اُ  2002ٔٓ ٍٹبثز ىٍ ٕبڃ پبٔاُ اوؼمه آډَ "ٽٖت ي ٽبٍ ډيٍن

ثبٙي. أه ٽشبة ٍٵشبٍ ي اكٖبٕبر  ډٓ 2005ٕبڃ  ىٍ Interiors and Sourcesاُ ًْٕ ډؼچٍ  "ٕبڃ

سَٚٔق  ٭لايٌ ثَ ٽىي ي ئٌْ ىٍ أبلار ډشليٌ سًٕٝٴ ډٓ ٽىىيځبن ٍا ىٍ َٕإَ ػُبن ثٍ هَٔي ډَٞٳ

ي اوًا٫  ومًىٌَبْ آٔىيٌ ٍا سلچٕڄ  ځَْٕ َبْ ډًٵٸ ي ػُز ي١ٮٕز ډَٞٳ ٽبلاَبْ ٕجِ، إشَاسْْ

اْ ثَاْ ځٶشڂًْ  ، اٵِأ٘ ُٕڈ ثبُاٍ ي يٕٕچًٍاوي ډىؼَ ثٍ ًٕىس َبٔٓ ٽٍ ډٓ ًوٍډ٦بڅٮبر، اثِاٍَب ي وم



 
 
 

 

 

ٽىي. آوـٍ ىٍ أه ٽشبة كبئِ اَمٕز إز، ٹَاٍځَْٕ  ډشٺبثڄ ي آډًُٗ ٭مًډٓ ًٙوي ٍا ډٮَٵٓ ډٓ

ثبٙي ٽٍ ىٍ أه  َبْ ډًٵٸ اُ ثبُأٍبثٓ ٕجِ ثب سًػٍ ثٍ ډجلض ََ ٵٞڄ ډٓ َب ي ډظبڃ َمِډبن ومًوٍ

َبْ سؼبٍْ، إبسٕي،  يٽبٍ ي وبڇ ډ٦چًثٓ ٍا ىٍ اهشٕبٍ ډئَان، ٝبكجبن ٽٖتسًاوي ا٥لا٭بر  ٍَڂٌٍ ډٓ

  دْيَٚڂَان ي ىاوٚؼًٔبن ٹَاٍ ىَي.

 

گش دوشش احوذ ًَحِ  

آسَػب ػلیوبًی




